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Producto 
El paseo es un producto que le brinda al público una variedad de negocios de diferentes rubros 
y una serie de eventos para esparcimiento de los mismos. 
Las características más notorias del producto es que dicho paseo comercial se encuentra a cielo 
abierto y brinda una serie de servicios que apelan al bienestar de la gente. 
• Excelente atención al público por parte del personal del Boulevard San Rafael. 
• Espacio agradable para aquellos que gustan de hacer actividades al aire libre. 
• Amplia variedad de productos y servicios ofrecidos. 
• Seguridad privada las veinticuatro horas. Sistema de cámaras de video
• Ferias  y  Eventos culturales.
• Limpieza e iluminación permanente.
• Zona Wi Fi
• Informador turístico

Se trata del boulevard de acceso a la ciudad de San Rafael, el cual ya es ampliamente reconocido 
en la actualidad. 
Es un espacio a cielo abierto, amigable a la vista, placentero y concordante con la tradición del 
pueblo de San Rafael. 
El Boulevard San Rafael consta de 15 cuadras, desde la rotonda de acceso a la ciudad
(Av. Dean Funes) y la calle Castelli. 

Bene�cios
• Abierto
• Amplio
• Seguro
• Luminoso
• Divertido
• Cálido
• Amigable
• Sociable
• Limpio
•Residencial

Descripción Necesidades
El BSR satisface las más diversas necesidades de los usuarios. 
Los clientes pueden encontrar variedad oferta gastronómica, bares y diversión nocturna, aprovi-
sionamiento de alimentos, heladerías, artesanías, alquiler de autos, información turística,  esta-
ciones de servicio (combustibles), alojamiento, agencias de viajes, entre otras. 
Asimismo el BSR también se ha convertido en un recorrido habitual para los vecinos de la zona 
para hacer actividades de recreación y deportivas. Es muy visitado durante las noches por los 
jóvenes que buscan diversión. 
Para el turismo también es un punto muy importante, ya que muchos de los recorridos pasan 
por el boulevard. El centro de Información Turística de la Ciudad se encuentra en la esquina de 
Yrigoyen y Balloffet (esquina que pertenece a la zona comercial del boulevard) atrayendo a gran 
cantidad de turistas al boulevard. 

Posicionamiento
Boulevard San Rafael se posiciona como una entidad urbana que combina la actividad comer-
cial de productos y servicios con los habitantes de la localidad, bajo un marco municipal, para 
de esta manera poder contribuir tanto al ingreso económico de los comerciantes, como a la 
satisfacción de un grupo de necesidades de los clientes que lo visitan. 
Se trata del área comercial abierta más importante de San Rafael, por su reconocimiento entre 
los habitantes del departamento, su ubicación y la calidad de los comercios que en ella se 
encuentran. 
La marca “Boulevard San Rafael” fue elegida por los comerciantes implicados en el Boulevard H. 
Yrigoyen, y no es susceptible a ser cambiada. 

Grupo Objetivo
Hombres y mujeres que disfrutan del aire libre, pasear, tomarse tiempos de alegrías y diversión 
con amigos y familiares. 
Nivel socio-económico medio-alto, alto. Con buen nivel de estudios. 
Edad: entre 20 y 50 años. 

Usuarios Actuales
Hombres y mujeres en promedio de 30 años, habitantes de centros urbanos con estudios 
secundarios o superiores. Se trata de estudiantes, comerciantes y profesionales de nivel socio-
económico medio-alto, alto. 
Identifican al BSR como una zona comercial, aunque también la relacionan con una zona 
residencial y de esparcimiento. 
Realizan compras esporádicas, siendo el fuerte la gastronomía y el ocio. 

Personalidad
Personas que disfrutan del aire libre, el sol. Profesionales que utilizan el BSR como lugar de 
esparcimiento, liberación; como así también otros que lo utilizan día a día por la cercanía a su 
lugar de domicilio para hacer sus compras rutinarias. 
Abierto. Cálido. Amigable. Amplio. Sociable. 

Comunicación 
El Logo del Boulevard se utilizará en todos los medios publicitarios (impresos y digitales). 
Asimismo como para el mobiliario urbano del Boulevard. 
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